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Modulo 6: Investigacion

Denominaciéon de la MATERIA: Créditos ECTS

4 ECTS (100 horas)
M6.4 Profundizacion en métodos cuantitativos de

investigacion

Duracién, modalidad y ubicacién temporal dentro del plan de estudios:

Los contenidos que componen esta materia se imparten a lo largo del segundo y tercer
cuatrimestre. Modalidad on line sincrono.

Competencias especificas:

CE41 Conocimiento del manejo de técnicas estadisticas Utiles a la hora de interpretar informacion
de la empresa o de otros ambitos organizacionales o sociales para la toma de decisiones.

CE42 Conocimiento y evaluacion de la idoneidad de las técnicas de andlisis multivariante de datos.

CE43 Adquisicion de los conocimientos tedricos necesarios para la cuantificacion de la realidad
con un nivel suficiente como para valorar la aceptabilidad de los resultados de un modelo.

Resultados de aprendizaje:

RA41 Es capaz manejar técnicas estadisticas Utiles a la hora de interpretar la informacion,
profundizando en el aprendizaje de las técnicas econométricas de regresion.

RA42 Es capaz de conocer y evaluar la idoneidad de las técnicas de analisis multivariante de
datos.

RA43 Es capaz de interiorizar conocimientos tedricos necesarios para la cuantificacion de la
realidad econémica o empresarial.

Requisitos previos:

No se han establecido requisitos previos.

Breve resumen de los contenidos:

e Estadistica: Conceptos elementales, estadistica descriptiva e inferencia estadistica.

e Econometria: EI modelo clasico de regresion lineal. Supuestos basicos. Estimacion,
inferencia y prediccion, problemas con los datos y posibles soluciones (multicolinealidad,
errores de especificacion, variables ficticias, cambio estructural, falta de normalidad,
heterocedasticidad, autocorrelacion, series temporales, datos de seccion cruzada y datos
de panel).

e Métodos de analisis multivariante: Introduccién al anadlisis multivariante, métodos
multivariantes, validez y fiabilidad de las escalas.

Actividades formativas:

e Desarrollo individual de problemas o casos planteados a través de un programa de software
estadistico: 4 ECTS.

Sistema de evaluacion:

La evaluacién de la adquisicion de las competencias se realizara mediante la presentacién escrita
de diversos trabajos individuales. Estos trabajos se basaran en datos reales a los que aplicaran las
técnicas estadisticas, econométricas y de analisis multivariantes analizadas en las clases tedricas.
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La aplicacion a datos reales, el analisis del contexto de investigacion y la necesidad de elegir el
método cuantitativo adecuado les ayudara en su proceso de elaboracion de tesis doctoral o proyecto
de investigacion. También se valorara la asistencia y participacion en las clases.
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