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Módulo 5: Analítica del negocio 

Denominación de la MATERIA:  

M5.4 Marketing Analytics 

Créditos ECTS 
9 ECTS (225 horas) 

Duración, modalidad y ubicación temporal dentro del plan de estudios:  

Los contenidos que componen esta materia se imparten a lo largo del tercer cuatrimestre. 
Modalidad on line asíncrona. 

Competencias específicas: 

CE33 Conocimiento en profundidad de los fundamentos del ámbito del marketing desde una 
perspectiva analítica, seleccionando y aplicando los métodos cuantitativos adecuados. 

Resultados de aprendizaje:  
 
RA33 Es capaz de conocer en profundidad los fundamentos del ámbito del marketing desde una 
perspectiva analítica, seleccionando y aplicando los métodos cuantitativos adecuados. 

Requisitos previos:  

No se han establecido requisitos previos. 

Breve resumen de los contenidos:  

● Introducción al ámbito del marketing y el comportamiento del cliente. 
● Modelos estadístico-matemáticos específicos para el ámbito del marketing y customer 

analytics.  
● Aplicaciones prácticas en el ámbito del marketing y customer analytics. 

Actividades formativas:  

● Elaboración de trabajos y/o realización de pruebas individuales y/o grupales: 9 ECTS. 

Sistema de evaluación:  

La evaluación de las competencias se realizará mediante distinto tipo de actividades evaluativas, 
tales como evaluaciones individuales tipo test y/o trabajos individuales y/o en equipo. 
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